
第二期超长期特别国债 5
月 29日正式上市交易。本次
20年期超长期特别国债同时
在上交所和深交所上市，票面
利率 2.49%，上市债券名称分
别 是 “24 特 国 02”“ 特 国
2402”，交易当日平稳、有
序。截至当日收盘，“24特国
02”收涨 0.59% ，报 100.59
元 ；“ 特 国 2402” 收 涨

0.07% ， 收 盘 价 为 100.0736
元。

据悉，本期国债上市后，
个人投资者也可在二级市场向
机构投资者购买。具体到个人
投资者，可以通过全国银行间
债券市场柜台业务开办机构购
买，也可以通过在证券交易所
开展债券经纪业务的证券公司
购买。

值得注意的是，对于个人
投资者而言，记账式国债如持
有到期，可获得稳定的本息收
入。记账式国债在存续期内可
在市场进行交易，交易价格随
市场行情波动，投资者买入
后，可能因价格上涨获得交易
收益，也可能因价格下跌面临
亏损风险。

（广州日报）
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礼盒装着多种零食 花束包裹糖果玩偶

六一儿童节 礼物不重样

近期，国家市场监督管理总
局网站发布通报 124批次电动
自行车产品抽查情况，其中，26
批次电动自行车不合格。以下
是部分不合格产品的情况。

天津比德文科技有限公司，
规格型号：TDT1735Z，不合格项
目：反射器、照明和鸣号装置，充
电器与蓄电池；

天津市捷畅电动自行车有
限 责 任 公 司 ，规 格 型 号 ：
TDT009Z，不合格项目：反射器、
照明和鸣号装置；

天津醒狮电动车业有限公
司，规格型号：TDT027Z，不合格
项目：结构，车速提示音，淋水涉
水性能，反射器、照明和鸣号装
置，电气装置；

天津市林达科技有限公司，
规格型号：TDT520Z，不合格项
目：车速限值，整车质量，车速提
示音，淋水涉水性能，反射器、照
明和鸣号装置，充电器与蓄电池；

天津嵩宇科技有限公司，规
格型号：TDT300Z，不合格项目：
反射器、照明和鸣号装置，电气
装置，防火性能；

天津御鑫科技有限公司，规
格型号：TDT1909Z，不合格项
目：车速提示音，反射器、照明和
鸣号装置，电气装置；

天津比乐电动自行车有限
公司，规格型号：TDT-1906Z，不
合格项目：反射器、照明和鸣号
装置，充电器与蓄电池；

天津创合科技有限公司，规
格型号：TDT01Z，不合格项目：
反射器、照明和鸣号装置，充电
器与蓄电池；

天津超威新能源科技有限
公司，规格型号：TDT109Z，不合

格项目：车速限值，反射器、照明
和鸣号装置，电气装置；

上海佳奋工贸有限公司，规
格型号：TDT023Z，不合格项目：
反射器、照明和鸣号装置，充电
器与蓄电池；

无锡超爵格泰车业有限公
司，规格型号：TDT1078Z，不合
格项目：整车质量，反射器、照明
和鸣号装置，充电器与蓄电池；

无锡新迪新能源车业有限
公司，规格型号：TDT229Z，不合
格项目：整车质量，结构，反射
器、照明和鸣号装置，充电器与
蓄电池；

南京瑞摩速珂智能科技有
限公司，规格型号：TDR0113Z，
不合格项目：淋水涉水性能，反
射器、照明和鸣号装置；

浙江优狐电动车有限公司，
规格型号：TDT103AZ，不合格
项目：反射器、照明和鸣号装置，
备注：复检仍不合格；

浙江黄岩三叶集团有限公
司，规格型号：TDT013Z，不合格
项目：整车质量，结构，反射器、
照明和鸣号装置，电气装置；

宁波摩兽科技有限公司，规
格型号：TDS001Z-B，不合格项
目：整车质量，反射器、照明和鸣
号装置，电气装置；

泉州灵捷电动车有限公司，
规格型号：TDT18Z，不合格项
目：反射器、照明和鸣号装置，备
注：复检仍不合格。

（中国质量新闻网）

26批次电动自行车不合格

晚报讯 （记者 董艳）零
食花束、玩偶花束、糖果花束
……5 月 29 日，记者走访发
现，薛城区多个商超、零食铺
子推出了各类充满童心童趣的
创意花束和礼盒。零售价从几
十元至几百元不等，受到不少

“大小儿童”的欢迎。
“妈妈，马上到儿童节

了，我能不能要一个礼物？”5
月29日一大早，市民范女士在
送儿子去幼儿园的路上，儿子
用稚嫩的话语跟范女士说。前
一天他在和爸爸妈妈逛超市的
时候，看到了一个漂亮的盒
子，盒子里面既有旺仔牛奶，
也有旺仔QQ糖。对儿子所描

述的这款零食盒子，范女士还
是比较有印象的。“和家人在
超市购物的时候，我也注意到
了这款零食盒子。包装很精
美，外包装用漂亮的拉花装饰
着，不仅有糖果、饮料，还有
饼干等。”范女士称，商家的
创意也吸引了其他家长和小朋
友的关注，前一天就已经有顾
客在购买这款礼盒了。

当日，记者走访发现，零
食礼盒价格 20—50元/盒的居
多，相比较而言，二三十元的
零食礼盒更受欢迎。“小朋友
的节日，就是图个仪式感，这
29.9元的零售礼盒，包含了很
多零食，我觉得还是比较划算

的。”市民刘女士说。除了零
食礼盒外，不少花店还推出了
不同款式的创意花束，有卡通
玩偶的，有零食的，也有糖果
的。海河路、黄河路、燕山路
等路段的多个花店内的显眼位
置，摆放了这类创意花束。

“儿童节的前一天，孩子要参
加演出，演出完后，我准备送
孩子一束玩偶花。”市民赵先
生是小区里出了名的宠女儿，
对于花店里推出的各类创意花
束，他有些挑花了眼。

“儿童节，创意花束的预
订量确实有明显提高。”海河
路上一家花店工作人员介绍，
六一儿童节购买鲜花花束的

少，创意花束因为比较符合小
朋友的需求，更受欢迎一些。
据了解，除了小朋友们青睐创
意花束外，一些年轻的大朋友
们也对这些有创意的花束很感
兴趣，他们也加入了六一儿童
节的欢乐氛围中。

手握“智能化”、瞄准“年轻
化”的车企似乎有点“失算”
了。最新调查显示，最近两年
内，支撑起车市的主要购车人
群，并不是年轻人，而是主要年
龄层在 35—54岁的家庭事业
双“丰收”的70、80年代的中青
年“大叔阿姨”们。

“2014—2023 年，中国车
市的平均购车年龄由 32周岁
升至40周岁，中位年龄由31周
岁升至38周岁，中国车市正处
于中青年消费时代，成为广大
车企做大市场的核心课题。”以
上数据，来自易车研究院近期
发布的调查报告。“年轻人（指

“Z世代”）撑不起中国车市，要
指望中青年人群和女性人群。”
全国乘联会秘书长崔东树指
出，三十岁以上的青年、中年等
人口数量庞大，约有 3.3亿人，
占据了34%的财富。这一群体
对车辆的换购需求大，也有足
够的经济实力支撑购车行为。
当前各地与企业正大力推进

“以旧换新”落地，正匹配这些
“实力买家”的需求。

易车研究院报告还指出，
在未来预购车型当中，三排六
七座车型占比大幅提升；同时，
虽然 2023年已购车的中青年
群体选择仍以燃油车为主，但
下一步预购车型已经纷纷转向
电动车和节能车（含 HEV）。
这预示着中青年主导的车市在
未来几年内，将存在剧烈的内
部结构演变。

不止如此，崔东树还指出，
在未来的车市发展中，女性消
费者的地位将越来越重要，越
来越多的女性开始独立购买汽

车。他认为女性消费者更加注
重细节和外观，追求时尚、个性
化的设计。调研显示，2014—
2023年，车市的中年女性终端
销量占比由 30%多升至 40%
多，男女占比势均力敌，2023
年中年女性车市终端销量逼近
500万辆，男性逼近700万辆。

业内指出，中青年女性购
车特征凸显高端化与电动化，
而且中青年女性的车市基本成
型。在这方面，比亚迪已经快
狠准切入女性车市，助推其销
量成为车市新霸主。（中工网）

“年轻化”撑不起车市，中青年群体才是实力买家

“大叔阿姨”重塑汽车消费市场
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